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Finalità del corso

Il corso si propone di fornire agli studenti le nozioni

metodologiche caratteristiche della disciplina di marketing nei loro aspetti riguardanti il

sistema informativo, le strategie e le politiche di mercato, con particolare riferimento al marketing dei beni di largo consumo.

Contenuti

· Il concetto di marketing e la sua evoluzione

· I principi di gestione strategica dell’impresa orientata al mercato

· Unitarietà dei principi sottostanti al marketing-management e specificità degli approcci di marketing

· Le analisi di mercato: il consumatore e la domanda, la concorrenza

· La strategia di mercato: segmentazione e definizione del target, product idea, posizionamento del prodotto

· Le politiche di mercato: prodotto, prezzo, comunicazione e distribuzione

· Strutture e criteri di elaborazione del piano di marketing

· I sistemi informativi di marketing

· L’impatto di Internet sul marketing

Testi

Per gli studenti frequentanti verranno indicati durante il corso i supporti didattici da utilizzare per la preparazione dell’esame.

Per gli studenti non frequentanti si consiglia l’uso dei seguenti testi: 

– G. COZZI - G. FERRERO, Marketing. Principi, metodi e tendenze evolutive, Torino,

Giappichelli, II ed., 2000, Capitoli 1; 3; 4; 6; 7; 8; 10;11; 12.1, 12.2 e 12,4;13;14; 15.1 e 15.2.

– N. BURATTI, Lo sviluppo di nuovi prodotti, Torino, Giappichelli, 2000, Capitoli 2; 3; 4

Modalità didattiche

Corso annuale. Le lezioni si terranno nel primo semestre. È prevista l’organizzazione di seminari con esperti.

Modalità di verifica dell’apprendimento

Tutti gli studenti potranno sostenere le due prove o una sola delle prove scritte di verifica

di apprendimento previste durante l’anno. Per far ciò, dovranno iscriversi preventivamen-135.136

te, presso la segreteria del Polo Didattico di Imperia. Essendo le prove scritte opzionali,

sarà comunque possibile sostenere l’intero esame orale tradizionale. 

